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DESCRIPCION
Y
EJES TEMATICOS

Descripcién:

En octubre de 2021 Mark Zuckerberg, CEO de Facebook, anunciaba la nueva estrategia
de la compania hacia el Metaverso, un mundo virtual paralelo de experiencia inmersiva
que se convertiria en un espacio de encuentro social. El anuncio se producia en un
momento en el que la compania atraviesa una grave crisis reputacional por practicas
monopolisticas, asi como por conocer los efectos negativos de su red Instagram sobre la
salud mental de las adolescentes y ocultarlo o por las confinuas brechas que han dejado
al descubierto los datos personales de millones de usuarios.

Nos encontramos en un contexto de revolucion sociotecnoldgica que cada vez avanza
mds répido y en el que los datos se han convertido en un bien muy preciado. El anglicismo
Big Data recoge la idea de la gran canfidad de datos generados por el nuevo
ecosistema, asi como de las distintas utilidades que pueden ddrsele a este preciado bien
de la nueva economia digital. Por ofra parte, pone encima de la mesa cuestiones
relativas a la ética, la responsabilidad social o el derecho a la privacidad de los usuarios
de medios y fecnologias digitales. La sombra de la manipulaciéon basada en el
conocimiento de informacion personal de los usuarios genera ademds la necesidad de
avanzar en términos de promover una mayor consciencia y conciencia social en base all
desarrollo de capacidades criticas respecto del entorno digital, el de la normativa que a
nivel local y transnacional aborde los distintos aspectos del ciberespacio o el de la
reputacion y el de la confiabilidad de los medios de comunicacion, las instituciones
publicas vy los lideres politicos.

En resumen, el presente monogrdfico plantea una necesaria reflexion sobre cémo el
procesamiento de los datos puede contribuir al dmbito de la Comunicacion, asi como
anima a plantear cuestiones criticas respecto de su situacion actual y futuros desarrollos.
Desde una perspectiva multidiscilplinar, que ponga en el centro a la Comunicacion,




animamos al desarrollo de estudios y andlisis en este marco temdtico del que
continuaremos hablando en los proximos anos.

Palabras clave:
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Ejes temdticos:
- Periodismo & Big Data
- Comunicacién Corporativa & Big Data
- Comunicacién, Iniciativas sociales & Big Data
- Data Governance
- PuUblicos, Audiencias & Big Data
- Ecosistema medidtico & Big Data
- Desinformaciéon & Big Data
- Big Data, Comunicacion y Legislacion
- Visuadlizacion & Big Data
- Nuevos perfiles profesionales
- Formacién en Comunicacién & Big Data
- Etica, Comunicacién & Big Data
- Herramientas y estudios de caso

Limite de recepcidén de manuscritos: 30/06/2023
(los manuscritos que se reciban antes llevardn como fecha de recepcién el 30/06/2023).

CALENDARIO

Publicacién del monogrdfico: 1/01/2024 (DOXA n.° 38)
Los manuscritos podrdn tener un minimo de 5.000 y un méximo de 10.000 palabras.
Se enviardn en formato Word (.doc/.docx), letra Times New Roman, cuerpo 12,
interlineado sencillo, mdrgenes estandar.
Deberdn contener, en espanol y en inglés, titulo, resumen (entre 150 y 200 palabras) y 5
palabras clave.
Se deberd aportar por cada autor: nombre y apellidos, direccidn de correo electrénico,
codigo ORCID y un breve CV de unas 100 palabras.
El contenido tendrd una estructura de articulo cienfifico: infroduccién, metodologia,
resultados y conclusiones.

NO,RMAS Los epigrafes se enumerardn en ardbigos siguiendo la estructura estédndar 1., 1.1, 1.1.1,

ESTILISTICAS efc.
BASICAS Las tablas y/o figuras se enumerardn en ardbigos del 1 al infinito, indicando la fuente y la

autoria.

Las citas se infroducirdn en el texto con formato Harvard (p. e.: Bauman, 2010: 126), no a
pie de pdgina.

El apartado de referencias bibliogrdficas incluird exclusivamente las obras citadas en el
trabajo, que serdn mayoritariamente actuales y se presentardn en formato APA con
indicacién del DOI cuando lo tengan.

Se recomienda consultar las normas completas de publicacion en la web de la revista
(https://revistascientificas.uspceu.com/doxacomunicacion/about/submissions,
directrices para autores/as), asi como el Ultimo numero publicado para visualizar el estilo
y la maquetacion final de los articulos.

NORMAS DE ENV,I'O
Y DE PUBLICACION

Los textos se deben enviar a través de la plataforma OJS de la revista Doxa
Comunicacién, poniéndose especial atencion al cumplimiento de la ‘“lista de
comprobacioén para la preparaciéon de envios:
https://revistascientificas.uspceu.com/doxacomunicacion/about/submissions

No se aceptardn envios a través del correo electrénico.

Los autores deberdn registrarse en la plataforma y cumplimentar todos los metadatos
requeridos en el proceso de envio.



https://revistascientificas.uspceu.com/doxacomunicacion/about/submissions
https://revistascientificas.uspceu.com/doxacomunicacion/about/submissions

Los autores se asegurardn de que la version de sus manuscritos estd anonimizada (se
recomienda borrar las huellas digitales de autoria que aparecen en las propiedades del
documento).

Los autores podrdn informarse sobre como enviar correctamente sus textos, caso de
necesitar mas informacion, visitando nuestro canal YouTube en:
(https://www.youtube.com/watch2v=npTj54xIW1E)

Aviso importante a los autores:

La revista Doxa Comunicacion publica todos los articulos y ensayos cientificos en espanol
y en inglés desde 2016. El_autor se compromete a proporcionar una traduccién
consistente de su manuscrito en caso de que supere positivamente el proceso de revisidén
externa por doble ciego vy sea aceptado para su publicacién.

La revista ha seleccionado a un grupo de traductores nativos con nociones del campo
de conocimiento de la revista, con los que ha acordado un precio ventajoso para los
autores que no puedan proporcionar por sus medios una traduccién consistente. El coste
de este servicio serd asumido por el autor.

La edicion bilingUe supone un salto cualitativo para la revista y para los autores, al permitir
la difusion de los articulos entre comunidades cientificas mds extensas e incrementar el
nUmero de lectores, y con ello, el potencial impacto de la investigacion.

PUBLICAC!éN
Y DIFUSION

Doxa Comunicacion es una revista cientifica de acceso abierto y gratuito, de acuerdo
con la Declaracion de BOALL

Todos los contenidos son cargados en bases de dafos y repositorios nacionales e
internacionales de libre acceso.

Se invita a los coordinadores de los monogrdficos y a los autores a que colaboren con la
revista en la difusién del CfP a través de sus propias redes y contactos.

Igualmente, pueden sugerir el nombre de instituciones, enfidades y asociaciones
relacionadas con el contenido del monogrdfico para que sean citadas en la cuenta de
Twitter de Doxa Comunicacién (@DoxaCom) y se les compartan los contenidos
publicados.
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